“Saber a diferenca, faz a diferenca” é o mote da campanha langada no dia 4 de fevereiro de
2019 em cerca de 1200 lojas e plataformas online e redes sociais de conjunto de empresas
associadas da APED, nomeadamente Aldi, Continente, DIA-Minipre¢o, El Corte Inglés,
Intermarché, lkea, Jumbo e P&o de Acucar, Lidl, Novo Horizonte e Pingo Doce. Tem como
objetivo ajudar o consumidor a interpretar e distinguir as diferentes indicagbes de
validade/durabilidade, ajudando-o assim a rentabilizar o consumo dos produtos alimentares e,
acima de tudo, a evitar o desperdicio alimentar.
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A campanha de comunicacido da APED sobre as “datas de validade” dos produtos alimentares,
conta com o apoio institucional da Comissdo Nacional de Combate ao Desperdicio Alimentar e
da Camara Municipal de Lisboa.

Esta iniciativa enquadra-se nas medidas previstas na Estratégia Nacional de Combate ao
Desperdicio Alimentar, e em concreto nas ac¢des definidas no compromisso voluntério celebrado
com a APED no passado dia 16 de outubro de 2018.

Video disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=AqlQZcALRg4



https://www.youtube.com/watch?v=AglQZcALRg4

